Apresentacdo da Marca

BARBER FELIX
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Norteadores Estratégicos

Negécio:
BARBER FELIX

Missao:
Incentivar os homens a procurar ter bons estilos, favorecer a vaidade do homem.

O Diferencial:
Nosso diferencial serd o atendimento buscando sempre favorecer o gosto do cliente.
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Concelto
da Marca
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Conceito da Marca

- CONFIANCA
- CUIDAR
- PROTEGER
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As Cores

O diagrama ao lado mostra a psicologia presente
em cada um das cores utilizadas na marca
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Tipografia

A familia tipogréfica escolhida para o conjunto
da identidade visual da marca foi a Space Craft em
sua vers@o megrito, sendo usada nas palavras (Félix)

as letras foram todas desenvolvidas a partir da fonte inicial Space: Cragh
dando um designer Unico e exclusivo para a logo ABCDEFTGHIIKLMNOPQRSTUVWX Z
A palavra Barber foi desenhada manual e vitoriada

abedepghijhlmnopgrstuvwxsz
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A marca
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Tipografia

- BARBER -

- Fluidez (facil interpretagéo)

- Boa continuidade ( leitura continua)

- Contraste ( tracos longos e finos)

- Caracteres (letras F,X)
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Aplicacoes
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Aplicacoes

As representacgoes a seguir mostra como a marca
se comporta em aplicagbes como: positivo,
negativo e em tons de cinza.
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Aplicagdo Positova
- BARBER -

TeliX

Aplicacéo Negativa

- BABRBER -

KeliX

Aplicagdo em tons de cinza

- BARBER -
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